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1. Mobil Yazilim Diinyasi
1.1. Mobil Platformlara Genel Bakis

9 Ocak 2007°de iPhone’un tanitilmasi ile baslayan ve gecen 5 yilda biitiin diinyada adeta bir
salgin olarak yayilan mobil cihazlar, bugiin hayatimizin vazgecilmez bir pargasi haline gelmistir.
iPhone’un ortaya ¢ikist ve yiikselisi Google, Microsoft, Samsung, Nokia ve Blackberry gibi
sirketleri harekete gecirmistir.

Bugiin mobil igletim sistemlerinden baslicalar1 i0OS, Android, Blackberry OS, Symbian,
webOS ve Windows Phone olarak siralanabilir. Bu isletim sistemlerinin iginde 6zellikle 10S ve
Android 6zellikleriyle en ¢ok karsilastirilan mobil isletim sistemleridir. Android’de, i0S’da Unix
isletim sistemi {lizerine insa edilmis platformlardir. Bu yoniiyle her iki isletim sistemininde giiclii
bir altyap1 tizerine kuruldugunu gorebiliriz.

Mobil isletim sistemlerinin en 6nemli Ozelliklerden biri donanima verdigi destektir. Bu
konuda her ne kadar iOS’un sadece Apple lizerinde ¢alisacak olmas1 gibi bir avantaji olsa da,
yeni bir donanim Apple’da yok ise dogal olarak iOS’un bu destegi veremedigini gorebiliriz.

1.2. Mobil Pazardaki Gelismeler

Mobil pazardaki hizli biiylime, sektorde biiyiik is firsatlar1 yaratmaktadir. Son zamanlarda
mobil platforma yonelik yazilim gelistiren, igerik hazirlayan girisimcilerin sayisinin giinden giine
arttigin1 gézlemlemek miimkiindiir. Ayn1 sekilde iilkemizde mobil uygulamalar ve bu alanda ¢6ziim
gelistiren sirketlerin sayisinin giderek artmakta oldugu verilerle ortaya konulmustur. Sektorde
teknik olarak egitim ve is ge¢cmisine sahip olan ama daha ziyade dis diinyaya yonelik, sosyal bir
pozisyonda basarili olacak is giicline ihtiya¢ giderek artmaktadir. Sektérde en ¢ok is firsatlari
Bilisim Teknolojileri alaninda; ozellikle ¢oziim ve {riin gelistiren sirketlerde olmaktadir.
Tiirkiye’de mobil sektdrde var olan is potansiyeli g6z oniine alindiginda tecriibeli is giicliniin say1
olarak yetersiz oldugundan soz edebiliriz. Sektorde tecriibeli ve profesyonellerin talep edilme orani
yiiksek ve kazanglar1 da diger sektdrlere gore yiiksek olmaktadir. ileri teknoloji ve gelismelerle
birlikte bu alanda kariyer yapmak gelecekte ¢ok avantaj saglayacaktir. Giliniimiizde oldugu gibi
gelecek yillarda bu sektorde deneyimli is giicline ¢cok daha fazla talep olacak ve istihdam giderek
artacaktir. Mobil diinyaya gecis asamasinda bazi sirketlerin hizli ; bazilarinin ise yavas olacagi
tahmin edilmektedir. Mevcut verilerden yola ¢ikarak; bu asamayi hizli atlatan sirketlerin diger
sirketlere gore bir adim 6nde olacagi uzmanlar tarafindan ortaya konulmaktadir.

1.3. Mobil Yazilim Sektoriindeki Uygulama Alanlar:



Mobil Yazilim sektoriiniin uygulama alanlar arastirilacak olursa; giiniimiizde bir¢ok sektore
hitap ettigini sdylemek miimkiindiir. Ozellikle reklam aglari, gsm operatorleri, telekomiinikasyon
alanindaki sirketler, sigorta sirketleri, sahada hizmet veren sirketler, finans sektorii, mobil
¢oziimlerin en ¢ok var oldugu sektorler olarak goze ¢arpmaktadir. Finans Sektorii; WAP ile
baslayan ve GPRS altyapis1 ile ¢cok gelisecek olan mobil ortamda elektronik 6deme ve elektronik
faturalandirma donemi bankalar i¢in yeni is firsatlar1 doguracaktir. Mobil iletisim teknolojileri
misteri iligkilerini yonetebilmek icin en etkin aragtir. Basarili mobil iletisim uygulamasina gecen
bankalar ve finansal hizmet kurumlari, misteri iligkileri yonetimini de mobil ortama tasiyarak; yeni
miisteriler kazanma, mevcut miisterileri elde tutma, miisteri hakkinda detayli bilgilere ulasma,
miisterilere yeni servisler saglama gibi faydalar getirmektedir.

2-Mobil Reklameilik
2.1. Mobil Reklamecilik Nedir?

Mobil reklam; markalarin miisterilerine, reklam ve promosyon i¢in dogrudan pazarlama
mesajlarini, farkli kurgular ve uygulamalar araciligi ile akilli cihazlara iletmesidir. Mobil reklamlar
mobil video, sponsorlu ¢agri, kupon sistemleri, banner, lokasyon bazli reklam, mobile search ve
mobil internet gibi farkli bigimlerde ortaya ¢ikmaktadir.

Mobil teknolojinin biiyiik bir ivme ile arttig1 donemde, eski web yazilimcilari ve yazilimlar da
mobile kaydigr icin artik yeni gelir kapist mobil uygulamalar olmaktadir. Yazilim sirketlerinin
ozellikle tcretsiz olarak sundugu yazilimlar i¢in en biiylik gelir kapist reklamlardir. Akilli
telefonlarin piyasada hizla yayginlasmasi ve GSM operatdrlerinin rekabet kosullar1 geregi uygun
fiyatlara sunmaya basladigt 3G internet baglantis1 sayesinde artan mobil internet kullanimi
isletmeler i¢cin yeni bir reklam ve pazarlama sahasi haline gelmistir. Gliniimiizde bir¢ok firma
yOneticisi satig ve gelirleri arttirmak i¢in mobil reklamciligi ve pazarlamayir nasil kullanacagi
konusunda kafa yormaktadir.Standart telefonlarin 6mriinii tiiketmesiyle birlikte, reklam verenler de
akilli telefonlara ve uygulama i¢i reklamlara geciyor. Akilli telefon pazarinin hizla biiyiimesi, mobil
reklamciligin da bu yonde artis ilerlemesine neden olmaktadir.

Gilinlimiizde reklam yatirimlari, iletisimin teknolojik gelisimi karsisinda hizla degisiyor ve
gelisiyor. Internetin hayatimiza girmesi ve her alaninda aktif kullanilabilirliliginin saglanmas: ile
sektor de yon degistiriyor. Su anda diinyada 5 milyar1 agkin cep telefonu abonesi oldugunu ve artik
internetin, kullandigimiz cep telefonu, cep bilgisayart gibi mobil araclarla her zaman yanimizda
oldugunu ve neredeyse her zaman agik oldugunu diisiiniirsek sektoriin de kendini giincellemesi bir
gereklilik olacaktir.

Mobil reklamda amag; iletilmek istenen mesajin dogru zamanda dogru kisiye ulagsmasini
saglamaktir. Mobil operatdrlerin miisteri veri tabanlarimi reklamcilarla paylasmasiyla bu c¢ok
yakinda miimkiin olabilecektir. Mobil iletisim araci kullanicilarinin yas, cinsiyet, yasanan bdlge gibi
bilgilerinin arsivlenmesiyle 6rnegin, bir giyim firmasi, operatdriin veri tabanindan belirli yas ve



cinsiyette ki hedef grubunu segerek, alis veris merkezlerinin birinde uygulanan indirim tanitimini,
hedef kitlesinde yer alan kisiye aligveris merkezindeyken gonderilmesini saglayarak, satin almaya
yonlendirebilecektir. Uluslararasi biiyiik markalarin %90’ min mobil tasarimlara biitce ayirdigi,
ozellikle biiyiik mobil operatdrlerin alt yap1 hazirliklarini tamamladiklar1 ve uygulamaya gegtikleri
bilinmektedir. Pek ¢ok uzman, mobil reklamin, gelecekte en ¢ok kullanilacak etkin mecralardan biri
olacag1 ve bir¢ok marka i¢in ayrilmaz bir pazarlama stratejisi halini alacagi konusunda uzlasiyor.

2.2. Diinyada Mobil Reklamcilik

Aragtirma sirketi Gartner’in 2011 yili verilerine goére en ¢ok giindemde olacak 10 mobil
uygulama konu listesinde Mobil reklamcilik da yer aldi. 2008 yilinda 530,2 milyon $ olan toplam
mobil reklam harcamalarinin i¢inde bulundugumuz yil itibari ile 7,5 milyar $’a ulasacagi ongoriiler
arasindadir. Bu durum mobil reklamcilig1 da temel alan mobil uygulamalarinin 6éneminin daha da
artacagi gozler 6niine sermektedir.

Mobil reklamcilik adina Amerika’da ciddi gelismeler yaganmaktadir. Google, Yahoo ve AOL
gibi internet devleri de hedeflerini mobil medyaya odaklamis durumdadirlar. ABD Reklamcilar
Dernegi ve Mobil Reklamcilik Derneginin yaptigi ortak arastirmaya gore 2011'de markalar
etkisinden emin olmadiklar1 halde mobil reklamlara agirlik vermislerdir. Neredeyse biitiin biiyiik
markalar bu yil mobil reklama Onceki senelere gore daha fazla biitge ayirmiglardir. Fakat
aragtirmaya gore, bu markalar mobil reklamin satis lizerinde direk etkisinden de siipheliler.
Reklamcilarin yiizde 88'i bu yil mobil reklam konusunda aktif olacaklarini dile getiriyor. Bu rakam
gegen yila gore ylizde 66 artis gosteriyor. Reklamcilarin dortte {igii, mobil reklam harcamalarini
gecen yila kiyasla ortalama ylizde 59 oraninda artirmayi planliyor. ABD Reklamcilar Dernegi ve
Mobil Reklamcilik Dernegi'nin yaptigi ortak aragtirma sonuglari, mobil reklamin yeni bir alan
oldugunu ve bu alani1 daha uzun siiredir kullananlarin daha basarili sonuglar aldiklarini1 gosteriyor.

InMobi reklam ag1, yayinladiklari yeni raporda yilin ikinci ¢eyreginde reklam gosterimlerinin
yiizde 78’inin akilli telefonlar iizerinde gerceklestigini acikladi. Ilk ¢eyrekte aym oranin yiizde 67
olmasindan hareketle, 2011’in son g¢eyreginde mobil reklamin yiizde 90 oraninda akilli telefonlara
kaymasini beklediklerini belirten Global Arastirma ve Pazarlama Baskan Vekili James Lamberti,
bunlarmn yarisinin uygulamalarin igindeki reklamlardan olustugunu ekliyor. InMobi verilerine gore
ABD’deki toplam mobil reklam gdsteriminde yiizde 40 biiylime gozlenirken, akilli telefonlar i¢in
bu oran yiizde 65’e vartyor. Diinya genelinde ise akilli telefonlarin etkisi ABD’ye gore daha zayif;
ilk ceyrekte yiizde 32’°lik pay1 bulunan akilli telefonlar, ikinci ¢ceyregi ile yiizde 38 ile kapatiyor.

Mobil sektor internete nazaran heniiz biiyiimekte olan bir sektor olarak goziiksede, diinyadaki
hizli mobillesme trendinin ve mobil uygulamalarin yiikselisinin g6z ardi1 edilmemesi gerekir.
Ozellikle Twitter, Facebook gibi sitelerin trafiginin énemli bir kisminin mobil cihazlardan geliyor
olmasi, sektdriin 6nemini goz Oniine seriyor.Ayrica Google’da yapilan mobil arama sayisinin son 4
yilda 4 kat arttigin1 da belirtmek gerekiyor.

2.3. Tiirkiye’de Mobil Reklamcilik



Tiirkiye’de Mobil kullanim1 maddeler halinde 6zetle listeleyecek olursak;

* 50 Milyon mobil abone

* 12 milyon mobil internet kullanicisi

* Mobil internet kullanicilarinin niifusa orani: %21
* En cok yapilan aktivite internette gezmek

* 2. en popiiler aktivite e-mail okumak

Veriler ele alindiginda son 2 yillik siire¢ icerisinde Tiirkiye’de Mobil internet kullaniminin
34 kat ve Akilli telefon kullaniminin ise 2 kat arttig1 bilinmektedir. Android cihazlarin reklam
gosterim oram1 % 75’ler seviyesine ulagsmig durumda. i0S’lar karsilastirildiginda reklam
gosterimlerinin ¢ok daha yliksek seviyede olmasinin ilk akla gelen nedeni piyasada ¢ok daha fazla
Android’li cihaz bulunmasidir. Android cihazlar kelimenin tam anlamiyla mobil reklam pazarini
domine etmektedirler.

3. Mobil Reklam Bic¢imleri

Gliniimiizde mobil reklam aglar1 bir ¢ok farkli bicim ve Ozelliklerde mobil reklamlar ile
yayincilara hizmet sunmaktadirlar. S6z konusu mobil reklam bigimlerinin en 6nde gelenleri
sOyledir:

Click to Landing Page / Click to Website : Reklam agindaki sitelerde veya uygulamalarda
yayinlanan banner’a tiklandiginda kullanici markanin mobil uyumlu sayfasina yonlendirilir ve
kampanya hakkinda detayl bilgi sahibi olabilir.

Click to Call : Reklam agindaki sitelerde veya uygulamalarda yayinlanan banner’a tiklandiginda
bir telefon ¢agris1 olusturulmasini saglamaktir.

Click to Map / Hyperlocal : Reklam agindaki sitelerde veya uygulamalarda yayinlanan banner’a
tiklandiginda haritada konumlandirma gerceklesmesini saglayan reklam bigimidir.

Click to App Store / Click to Download : Reklam agindaki sitelerde veya uygulamalarda
yayinlanan banner’a tiklandiginda kullanici markanin App. Store sayfasma yonlendirilir.
Kullanicinin markanin App. indirmesiyle marka ile kullanici arasinda mobil platformda stirekli
iligki yaratilmis olur.

Click to Video / Click to Watch : Reklam agindaki sitelerde veya uygulamalarda yayimlanan
banner’a tiklandiginda kullanict markanin reklam videosuna yonlendirilir. Kullanic1 videoyu
kendine ait, markayla birebir iletisim kurabilecegi bir mecrada izleme firsati bulur.

Click to SMS : Reklam agindaki sitelerde veya uygulamalarda banner’a tiklandiginda SMS ekrani
acilarak kullanicinin aninda istenilen kampanyaya katilmasi saglanir. Ayrica veri toplamaya yonelik
bilgiler istenebilir. Marka ile ilgisi olan kisilerden olusan bir database yaratilmasini saglar.



Sponsorluk Uygulamalar : Reklam agindaki sitelerde veya uygulamalarda hava durumu, borsa,
doviz vb. bilgilerin verildigi alanda markanin logosu kullanilmaktadir. Logo tiklandiginda istenilen
uygulamaya yonlendirilir.

Rich Media : Reklam agindaki sitelerde veya uygulamalarda web’de yapilabilen tiim animasyon,
ses, video veya etkilesimli Ozellikler iceren banner c¢esitleridir. Zengin medya banner
uygulamalarinin standart banner’lardan en 6nemli farki, kullanici ile etkilesim kurmalaridir.

Full Page Expandable : Imleci iizerine gétiirdiigiiniizde asagiya dogru agilan banner cesitidir.
Kapali konumdayken genel olarak standart banner boyutundadir fakat agsagiya dogru standart dis1
bir boyutta agilabilir.

Interactive Video : Reklam agindaki sitelerde veya uygulamalarda yayinlanan banner’a
tiklandiginda markanin etkilesimli reklam videosuna yonlendirilir.

Interactive Interstitial : iki igerik sayfasi arasinda ¢ikan reklam formatidir. Splash sayfasi olarak
dabilinir.

Yukarinda siralanan reklam bigimlerine her gegen giin yenileri eklenebilmektedir. Ornegin
Google Play Store’da yer alan {icretsiz mesajlama uygulamast Yuilop, en son yayimladigi update ile
birlikte yeni bir mobil reklam formatin1 da beraberinde sunuyor. Uygulamaya yeni eklenen SMS
ozelligi ile, android kullanicilar1 kendilerine gelen SMS’i, ekranda beliren pop up sayesinde,
uygulamay1 c¢alistirmadan ticretsiz olarak cevaplayabiliyor. Gonderildi bilgisinin yer aldigi ekran
tizerine 300%250 formatinda reklam alan1 yer aliyor olacak.

4. Mobil Reklam Aglari ve Gelecek

Diinyada yaklasik 5,3 milyar mobil cihaz kullanicist bulunuyor. Baska bir deyisle, diinya
niifusunun %77sinin bir mobil baglantis1 var. Bu kullanicilarin %73 ‘liikk kism1 olan 3,8 milyar kisi
ise gelisen ve biiyliyen ekonomiye sahip olan bolgelerde yasamaktalar. Bu sayilara karsilik mobil
reklamlara yapilan yatirimlar heniiz geleneksel platformlarda ya da internet ortaminda yapilanlarla
kiyaslanamayacak diizeylerde kaliyor. Ortada ciddi bir kaynak varken, bu kaynaklar1 kullanmak
konusunda heniiz harekete gecmemis kurumlar oldukga yiiksek bir sayidadir.

Gelisen ve biiyiiyen ekonomilerde internet kullanma yayilimi da mobil baglantilar sayesinde
artarak devam ediyor. Mobil reklamcilik konusunun giiniimiizde de dahil olmak iizere 6zellikle
ontimiizdeki yillarda neden daha ¢ok onemli olacagini internet kullanicilarinin Misir’da %70°1,
Hindistan’da %59’u, Gliney Afrika’da %57’si, Gana’da %50’si ve Endonezya’da %44’ii mobil
telefonlardan online olmalari istatistiginden hareketle anlamak miimkiindiir.

Mobil reklam alaninda piyasaya hilkmeden ti¢ biiyilik firmadan s6z etmek miimkiin. Bunlardan
ilki bir diinya devi olan Google. Gelirlerinin zaten ¢ok biiylik kismini reklamlardan elde eden



Google, mobilde de erken hareketle énemli bir dstiinliige sahip bulunmaktadir. Apple’mn iAd
platformu ise heniiz hedeflenen basariy1 yakalayamadi. Ugiincii biiyiik kabul edilebilecek firma ise
Millennial Media’dir.

2006 yilinda Omar Hamoui tarafindan kurulan ve kendilerini diinyanin en biiyiik mobil
reklam sirketi olarak tanimlayan AdMob asil gorev tanimini cep telefonlarina reklam satisi1 olarak
tanimlamisti. Google’in AdMob’u satin almasi1 ve iPhone ve Android platformlarinda AdWords
destegi saglayacaginin aciklamasi, Google’in bu konuda da ne kadar ciddi oldugunu goézler oniine
seriyor. Hatirlarsak Google yine ayni alanda faaliyet gosteren DoubleClick firmasini da 3.2 Milyar
Dolara satin almisti.

Platform tabanl verilerde Android yiizde 33,2 ile liderligi korurken, BlackBerry iireticisi RIM
yizde 13,9 paya sahip. Her iki rakibinden de pazar payr kapan i0S, ylizde 29,2’ye ulagmis
durumda. Yilin ikinci ¢eyreginde InMobi tarafindan ABD’de gosterilen toplam mobil reklam 18,7
milyar olarak veriliyor. Telefon pazarinin 2 milyar dolar1 astigi Tirkiye’de ise mobil reklam
pazarinin hacminin 3 senede 3 kat biiyiimesi bekleniyor.

Bu ii¢ firma disinda irili ufakli farkli mobil reklam aglar1 da var ama Wall Street Journals
da yaymlanan habere gore bu ii¢ biiyiik firmaya rakip olabilecek kapasitede bir aday daha var.
Samsung. AdHub Market adin1 verdigi mobil reklam servisini OpenX Technologies isbirligi ile beta
yayina vermis olan Samsung, isi sadece mobil ile sinirli tutmayip internet baglantist olan tiim
cihazlarda hatta akilli televizyonlar gibi son zamanlarda popiilerligini artiran cihazlarda da sistemi
isler hale getirip , mobil reklamcilik alaninda kendine saglam bir yer edinmek istiyor. Tabi bu
isbirliginin OpenX Technologies i¢in de ¢ok biiyiik 6nem arz ettigi bir gercektir.

ADinAction, Turkcell Teknoloji tarafindan gelistirilen bir mobil reklam sebekesi
platformudur ve mobil operatorlerin mobil reklam ekosisteminin onciileri olmalarina yardimei olur.
ADinAction mobil reklamciligin tiim avantajlarint kullanan ve operatorlerin  kendi mobil
reklamcilik ekosistemlerini hemen olusturmalarina olanak veren bir aractir. Turkcell tarafindan
gelistirilen bu teknoloji mobil reklam senaryosundaki tiim bilesenleri etkili bir bicimde yonetmeye
yaramaktadir.

Artik hayatimizda 6nemli bir yer edinen Facebook’un biiyiik gelir kazanci olan reklamlar
sayesinde {iniine iin kattig1 bir su gotiirmez bir gercektir. Uzunca bir siiredir hem mobil sayfasi hem
de mobil uygulamasi iizerinden reklamsiz yayin yapan Facebook’un ¢ok yakinda bu durumu
degistirecegi on goriilmektedir. Yeni gelir kaynaklar arayisinda olan Facebook’un bu kapsamda ilk
sirasinda mobil platform bulunmaktadir. Suan 425 milyona yakin mobil kullaniciya sahip
Facebook’un elde edecegi karin yilda 1.2 milyar dolar olmas1 bekleniyor.

5. Hyper Ad Reklam Agi

5.1. Hyper Ad Nedir?



HyperAd Reklam Agi1 2012 yilbasinda internet ve mobil reklamcilikta hizmet sunmaya
baslayan bir reklam agidir. Baslangi¢ olarak Hyper Media Grubu sitelerinde reklam sunmaya
baglayan reklam ag1 daha sonra Android Mobil Uygulamalar1 gelistiren Hyper Mobile’in
uygulamalarina reklam sunarak bu alanda Oncli olmustur. Hali hazirda 15°ten fazla yayim
mecrasinda ayda ortalama 15 milyon reklam goriintiileyerek reklam verenlerin miisterilerine hizli
ve etkin bir sekilde ulagmalarina imkan saglamaktadir.

HyperAd Reklam Agir ( www.hyper.net.tr ) ile sadece birka¢ kolay adimda web/mobil
siteleriniz ya da uygulamalarmiz i¢in ekonomik kampanyalar olusturabilirsiniz. Simdilik web
siteleri ve Android cihazlar i¢in reklam sunabilen HyperAd reklam ag1 2013 itibariyle biitiin mobil
ortamlara reklam sunabilmek i¢in aligmalarini aktif olarak yiirtitmektedirb.

HyperAd ile olusturulan reklamlarda reklam hedefi olarak bir websitesini belirleyebileceginiz
gibi bir uygulamanin indirme sayfasini da belirleyebilirsiniz.

5.2. HyperAd Reklam Agr’nin Avantajlari

HyperAd, Tirkce mobil uygulamalarda diger reklam aglarina gore bir ¢ok avantaji
barindirmaktadir, bunlar;

Tiirkiye kullanicilarina dogrudan hitap etme,

Daha ekonomik kampanyalar olusturabilme,

Tikla-Indir reklam bigimi ile uygulamalarmzi daha hizli tanitabilme,
Kolay ve hizli kampanyalar olusturabilme,

Kampanyalarda olusan gdsterim adetlerini, tiklari, yayincilari izleyebilme,
Kampanyalar1 duraklatabilme ve yayincilar1 degistirebilme

API uygulama kiitiiphanesi destegi

Yeni reklam bigimleri destek ¢aligmalari

Her gecen giin gelistirilmeye devam eden canli bir yap1

=
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